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Кто мы?
Журнал «МажорДом» ¦ первый глянцевый 
интерьерный журнал в Беларуси. 
Издается с 2007 года. Является одним 
из самых уважаемых и авторитетных 
изданий в вопросах создания интерьера 
и проведения ремонта.



О чем пишем?
НОВОСТИ ¦ материалы о наиболее 
значительных событиях в интерьерном и 
мебельном мире Беларуси и зарубежья.
ТЕНДЕНЦИИ ¦ иллюстрированные 
обзоры трендов и ультрасовременных 
новинок с крупнейших мировых выставок 
(Maison&Objet, Ambiente Messe Frankfurt, 
Heimtextil , iSaloni, Cersaie). 

ТАКАЯ КВАРТИРА ¦ реализованные 
проекты элитных интерьеров квартир и 
домов Беларуси, России, Литвы, Украины, 
Франции, Польши и других стран.
ДРУГАЯ КВАРТИРА ¦ материалы, 
посвященные небольшим по площади 
квартирам, с акцентом на интересные 
планировочные решения или уникальные 
приемы оформления. 
СТРАНА МЕСЯЦА ¦ редакционная статья, 
посвященная зарубежным общественным 
интерьерам, и раскрывающая местный 
колорит выбранной страны.
ВИТРИНА ¦ визуальный материал новинок 
и тенденций с актуальными ценами и 
местами продаж на белорусском рынке.



Кто нас читает?
«МажорДом» ¦ это журнал для 
образованных, искушенных и 
состоятельных читателей, которые 
ориентированы на обустройство своего 
жилья ¦ самостоятельно или обращаясь к 
профессиональным дизайнерам.

Дизайнеры, архитекторы, декораторы, 
занимающиеся поиском мебели, 
оборудования и аксессуаров для 
комплектации планируемого заказчиком 
жилого пространства.

во
зр

а
с

т
по

л
д

о
с

та
то

к
71%

29%

20-25 лет
25-40 лет
40 лет и старше

высокий
выше среднего
средний

59%

34%

7%

58%

35%

7%



Характеристики

Формат ¦ А4
Тираж ¦ 15 000 экземпляров в месяц
Объем ¦ от 80 страниц



Распространение 

• Гипермаркеты («Корона», ProStore, «Гиппо», 
BIGZZ и т.д.), супермаркеты («Алми», «Евроопт», 
«Соседи», «Виталюр», Preston, «На недельку»)
• Крупные строительные магазины (ОМА, 
«Материк», «Новоселкин», «Алсан»)
• аэропорт «Минск-2» VIP-зона, самолеты 
BELAVIA, частные распространители 
• Агентство недвижимости «Твоя столица»
• Элитные салоны красоты, стоматологические 
центры, рестораны Минска
• Строительные и мебельные выставки РБ 
(«СтройЭкспо», «Будпрагрэс», «Мебельный 
форум», «Белорусская строительная неделя»)
• Международные тематические выставки 
(Maison&Objet, Ambiente, iSaloni, Cersaie) 
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ДЕЙСТВУЕТ  
С МАРТА 2014 ГОДА

ОБЛОЖКИ

Название макета
Размер 

(шхв), см
Стоимость в 

евро** с НДС 20%
Стоимость со 

скидкой 40% для РА

2 обложка 22,5 х 29 1 200 720

3 обложка 22,5 х 29 1 000 600

4 обложка 22,5 х 29 1 500 900

последний разворот 45 х 29 1 500 900

ИМИДЖЕВЫЙ БЛОК

Название макета
Размер 

(шхв), см
Стоимость в 

евро** с НДС 20%
Стоимость со 

скидкой 40% для РА

1-я страница 22,5 х 29 1 400 840

3-я страница 22,5 х 29 1 300 780

5-я страница 22,5 х 29 1 200 720

страница 22,5 х 29 1 100 660

разворот 45 х 29 1 900 1 140

вклейка 2-стор., 350 г/м2 22,5 х 29 1 900 1 140

ИНТЕРЬЕРНЫЙ БЛОК

Название макета
Размер 

(шхв), см
Стоимость в 

евро** с НДС 20%
Стоимость со 

скидкой 40% для РА

страница 22,5 х 29 1 000 600

1/2 cтраницы (гор.)* 22,5 х 14,2 600 360

1/2 cтраницы (верт.)* 9,2х 24,8 600 360

1/3 страницы* 7,8 х 24,8 420 252

1/4 страницы (верт.)* 9,2 х 12,2 320 192

* кроме основных интерьеров

РЕКЛАМНАЯ СТАТЬЯ

Название макета
Размер 

(шхв), см
Стоимость в 

евро** с НДС 20%
Стоимость со 

скидкой 40% для РА

Рекламная статья 
(разворот) с написанием

2 полосы  1 400 840

Рекламная статья 
(разворот) без написания

2 полосы 1 350 810

КОНТАКТНЫЙ БЛОК

Название макета
Размер 

(шхв), см
Стоимость в 

евро** с НДС 20%
Стоимость со 

скидкой 40% для РА

страница 19,6 х 24,8 900 540

1/2 страницы (гор.) 19,6 х 12 500 300

1/2 страницы (верт.) 9,6 х 24,8 500 300

1/4 страницы (верт.) 9,6 х 12,2 330 198

1/4 страницы (гор.) 19,6 х 5,8 330 198

1/8 страницы (гор.) 9,6 х 5,8 180 108

1/20 + логотип 4,5 х 4,2 70 42

1/20 + выделение цветом 4,5 х 4,2  60 36

** оплата производится в белорусских рублях по курсу НБ РБ на день оплаты

ТРЕБОВАНИЯ К РЕКЛАМНЫМ МАКЕТАМ
Рекламные развороты, а также модули на 1, 1/2, 1/4 гор. полосы сдаются в 
рекламный отдел журнала в указанном дообрезном формате. Это означает, 
что при их подготовке дизайнер заказчика должен разместить рекламную 
информацию внутри модуля на расстоянии не менее 9 мм от края макета 

(из них 5 мм ¦ припуск на обрез, 4 мм ¦ расстояние от края обреза).
Рекламные макеты для растровой графики подаются в 
форматах tif, eps, pdf; 300 dpi; CMYK. 
Рекламные макеты для векторной графики ¦ eps, ai, pdf; CMYK; шрифты в кривых.



Примеры размещения 
макетов

На создание этого 
оригинального 
столика дизайнера 
вдохновило 
созвездие Сигнус.
Brabbu

Декоративные скульптуры 
в разных сочетаниях 
материала и цвета
Helene and Olivier 
Lempereur

Круглый стол из 
алюминия. Размер 
столешницы – 70x76 см.
Hamilton Conte

Комфортабельное кресло 
благородного оттенка 
порадует любителей 
роскоши и великолепия.
Bentley

Элегантная кушетка – 
идеальное решение для 
классического интерьера.
Koket

Причудлива раскраска 
сервиза, состоящего из двух 
видов блюд, мисок, чашек , 
блюдец, кувшина и 
сахарницы. 
Sarah Lavoine

Настенный светильник 
«Танго» обеспечивает 
рассеянный свет и уютное 
освещение. 
Faro

Стильный стол из 
матового 
алюминия и 
древесины
Timothy Oulton

12 тенденции

страница
в имиджевом 
блоке (22,5x29 см)

1 100 евро

Банальная и привычная всем духовка является, тем не менее, одним из величайших дости-
жений человечества. Да-да, наряду с полетами в космос! Дорога к иным мирам начинается 
дома, на кухне, за столом. Инженеры и дизайнеры хорошо это понимают и создают настоя-
щие шедевры, наполняющие всех нас истинной силой духа – и для полетов в космос, и для 
запекания курицы.

Сила духа

 Духовой шкаф 
Barazza 1FVLTS 
Velvet имеет десять 
автоматических 
функций, 36 изменя-
емых рецептов, 
способен на 
самодиагностику, 
автоматическое 
защитное 
отключение, 
сохранение 
настроек при 
отключении 
электроэнергии, 
поддержание блюд 
в горячем 
состоянии. Всем 
этим и еще многим 
удобно управлять 
при помощи 
сенсорного 
цветного LCD-
дисплея, а для 
обновления 
программного 
обеспечения 
пригодится 
USB-разъем.

 В 1986 году компания Gaggenau выпустила 
первую в Европе духовку шириной 90 см – 
EB 300. Большой объем камеры – 87 литров – 
позволяет приготовить до 4-х разных видов 
жаркого одновременно. Этот кухонный агрегат 
стал по-настоящему культовым духовым 
шкафом.

 Духовой шкаф-пароварка Gaggenau ED 220 
с возможностью стационарного подключения 
к воде открывает новую эру в мире домашней 
кулинарии благодаря щадящему методу 
приготовления пищи на пару.

80 81оборудованиеоборудование
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марке можно было приобрести произведения Фрэнсиса Бэкона за 
25 тысяч евро, Дэмиана Херста за 20 тыся  евро, Аниша Капура за 21, 
5 тысяч  евро. Все более активны в последнее время аукционные до-
ма в США и ОАЭ.

Неизбежно возникает закономерный вопрос: а нельзя ли обойтись 
без всех этих посредников – аукционных домов, салонов, галерий и 
арт-дилеров? Ответ прост: шансы найти подлинный антиквариат на 
блошиных рынках, как и ценное произведение искусства – у уличных 
художников, ничтожны. Это хлеб арт-дилеров и галеристов, они всег-
да оказываются на шаг впереди в поисках достойных объектов. Сами 
художники и коллекционеры первым делом обращаются к посредни-
кам, желая продать свои работы или что-то из своих запасов, никто не 
понесет ценность

прямо на улицу. Бывают, конечно, редкие исключения, которые 
только подтверждают общее правило.

Немного кухни

На прилавки антикварных салонов раритеты и реликвии попадают ли-
бо непосредственно от их владельцев, либо благодаря все тем же по-
средникам – арт-дилерам. В салоне их цена увеличивается, как прави-
ло, на треть от закупочной. Иногда, очень редко, салон может продать 
что-то без наценки, но делается это только для постоянных клиентов 
либо при очевидной вероятности  такого постоянного клиента запо-
лучить в результате сделки. Также антиквариат берут на комиссию за 
20-25 процентов от стоимости, которую определяют совместно вла-
дельцы и эксперты салона. В целом, бизнес характеризуется низкой 
оборачиваемостью (порядка 70 процентов предметов реализуется в 
течение полутора-двух лет), но товар при этом, лежа на полке, посто-
янно подрастает в цене. Дизайн Галины Микулик

Фото Виктора Чернышова
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1/2 горизонтальный  

во внутреннем блоке  
(7,8x24,8 см)

600 евро



Об издательстве 
Издательство «Ре Мажор» было основано в 
декабре 2007 года. Первый номер журнала 
«МажорДом» под эгидой издательства вышел 
в свет в начале 2008 года. Сегодня наш 
журнал ¦ самое авторитетное издание, 
посвященное дизайну интерьера в Беларуси. 

В марте 2011 года был подписан в печать 
первый выпуск журнала «ДомЪ», который в 
короткий срок завоевал признание и уважение 
читателей и профессионалов в области 

строительства и архитектуры. В феврале 2014 
года вышел юбилейный 30-й номер!

Журнал «МажорДом. Гид» ¦ это 
специализированное приложение, 
которое выпускается два раза в год и 
сконцентрировано на узком сегменте рынка 
(«Гид. Кухни и ванные комнаты», «Гид. Маленькие 
квартиры», «Гид. Детские комнаты» и др.).

«МажорДом», «ДомЪ» и «МажорДом. Гид» ¦ 
проекты, которыми мы гордимся! За годы 
существования они стали эффективным 
средством продвижения как для белорусских 
предприятий, так и для компаний из Литвы, 
Польши, России и других стран.

«Ре Мажор» ¦ это всегда качество, 
уникальность и неповторимый стиль!



220005, Минск, пер. Козлова, 7а, 3-й этаж
Тел.: (017) 399-79-11(12)
(029) 130-60-03, 615-16-16

reklama2@majordom.by
www.majordomby.com


